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RESUM

BELDISIO és una empresa innovadora creada per quatre socies d’origen arab i espanyol,
amb la missié de fusionar les cultures nupcials d’ambdds origens a través de vestits de
nuvi i ndvia. L'’empresa, situada a Barcelona, ofereix serveis de venda i lloguer de vestits
personalitzats amb estils arabs (caftans, takchites, jabadors) i espanyols, adrecats a
parelles multiculturals que desitgen una experiencia unica i significativa pel seu gran dia. El
projecte destaca per la seva aposta per la sostenibilitat, I'atencié personalitzada al client i
'us estratégic de marqueting digital i col-laboracions amb influencers. Amb un pla
empresarial complet, una estructura organitzativa solida i una proposta de valor
culturalment diferenciada, BELDISIO es posiciona com un referent potencial al mercat
nupcial de Barcelona amb un gran potencial per destacar al mercat nupcial gracies al seu

enfocament cultural Unic i la seva ubicacio estratégica.
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1.1dea de negoci

1.1. Descripcid de la idea

Nosaltres som BELDISIO, una empresa de societat limitada composta per 4
socies d’origen diferent arab i espanyol (Wiam Afia, Maria Sagué, Marina De
Smedt, Douae Sallama), amb ganes de posar en marxa la nostra idea de
negoci “vestits de nuvis de cultura arab i espanyola” per a les persones que
es volen casar. Aprofitant que partim de dos origens diferents volem provar
de fusionar les diferents cultures ja que pensem que €s interessant
compartir gustos i tradicions amb tematica de vestimenta.

Per una part hi ha els vestits del Marroc tradicionals com el caftan, la
takchita, jabador. | per altra part els vestits d’Espanya el vestit blanc i els
vestits per el nuvi. Aquest pla va dirigit a un segment en concret als nuvis.

Sobretot volem lloguer vestits i alhora vendre vestits i fabricar-los de la mida
dels clients. Tindrem vestits de mostra els quals es podran provar els
nostres clients i despres apart amb la informacié necessaria enviarem a
fabricar el vestit al gusti a les mides del client.

Creiem que funcionara perqué els casaments son quotidians, i segons la
informacié a Espanya hi ha una xifra molt elevada de matrimonis.

Considerem que l'idea de posar-se un vestit de novia 0 nuvi es un somni o
en altres paraules un desig que molts poden tenir, ja que es un dia molt
especial, una nova etapa amb la persona que estimes. Per tant, volem dur a
terme aquest servei per ajudar i satisfer les necessitats dels nuvis. Volem
gue els nuvis trobin la vestimenta ideal en el seu dia especial en la nostra
empresa. A si mateix volem brindar una atencié al client personal per al
clients per tal d’assolir aquest objectiu.

Respecte als proveidors ens agradaria relacionar-nos amb alguns del
Marroc i alguns d’Espanya. A més la sostenibilitat també és una prioritat per
a nosaltres, per tant utilitzarem materials reciclables com els cartrons de



'embalatge i les teles cot6 organic, lli o llana, o amb materials reciclats, com
poliéster reciclat.

En relaci6 amb la competéncia abans d’iniciar en marxa l'idea hem
investigat, de manera que hem trobat que a Espanya no hi ha cap empresa
de vestits de casament en la que fusionen dues cultures completament
diferents.

Com a innovacié, ens agradaria més endavant poder introduir el servei de la
“‘Henna” molt tradicional en la cultura marroqui en els casaments. | també
volem oferir un altre servei que consisteix en elaborar pastissos tipics del
Marroc.

L’empresa desenvolupara diverses activitats; la venta i el lloguer dels
vestits i complements, atencié al client personal, marqueting i promoci6 ,
gestid d’inventari, col-laboracions, esdeveniments, trunk shows, assessoria
d’estils, fidelitzacié amb els clients i proveidors i altres activitats.




1.2. Imatge Corporativa

El nom que hem escollit a la nostra empresa és BELDISIO, precisament basat en
la combinacié de dos paraules de les dos llengties ; beldi (tradicional, en marroqui)
i isi6 ( que prové de fusio). Beldisio es el que passa quan tradicions marroquines i
espanyoles s’ajunten i fusionen vestits que porten el dia més especial de les seves
vides. Suggereix un enfocament en la integracié d’estils, cultures i elements
estetics de les dues heréncies, creant aixi peces uniques. A més, el terme evoca
una sensacioé de modernitat i diversitat, cosa que pot atraure parelles que busquen
alguna cosa diferent i especial pe el seu gran dia.

BELDISIO
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Son dos anells que representen el matrimoni i alhora la fusié de les dos cultures.
Hem escollit el color negre i blanc ja que son els colors inicials a I'hora d’escollir
quin vestit portar en el teu casament.

On lI'amor i la cultura s’'uneixen, aquest és el nostre eslogan ja que evoca una
connexio profunda entre el significat emocional dels casaments i les arrels
culturals. Anima representa l'esséncia i 'amor que uneix les parelles, mentre que
Tradici6 ressalta I'heréncia i els estils Unics dels casaments arabs i
espanyols. Junts, transmeten la idea que cada vestit explica una historia, fusionant
allo modern amb alld classic i celebrant la diversitat cultural en 'ambit nupcial.



Certificacié negativa de nom de I’'empresa:

Introduim 5 noms diferents per a I'empresa, per saber si el nom de 'empresa ja
existeix en una altre societat. Presentem la sol-licitud amb les nostres dades i
esperem una resposta del Registre Mercantil que tarda aproximadament entre 3
dies, d’aquesta manera podrem aconseguir la certificacid negativa de nom de
'empresa.

FINALIDAD Y BENEFICIARIO DE LA CERTIFICACION

Seleccione la FINALIDAD de la certificacion:

OCONSTITUCI()N DE SOCIEDAD CAMBIO DE DENOMINACION
Indique el BENEFICIARIO de la certificacion:

Douae Sallamaa

(ONormas sobre el beneficiario de una certificacién:

Si su solicitud es para la CONSTITUCION DE UNA SOCIEDAD indique como BENEFICIARIO el
nombre y apellidos o razén social de uno de los socios fundadores.

Si su solicitud es para el CAMBIO DE DENOMINACION O ADAPTACION DE SOCIEDADES indique
como BENEFICIARIO la razdn social actual de la sociedad.

Si su solicitud es para la constitucion de una sociedad que se TRASLADA DE DOMICILIO DESDE
EL EXTRANJERO indique como BENEFICIARIO la razén social de la sociedad EXTRANJERA.

DENOMINACIONES Y FORMA SOCIAL

Escriba hasta cinco opciones, en orden de preferencia y sin la forma social.

@ Por favor, no incluya la forma social en las opciones de denominacién , debera indicarlo en el
campo destinado a Forma Social:.

12 Denominacién Social:  BELDISIO

22 Denominacioén Social:  BELDI

32 Denominacioén Social:  Fysio

42 Denominacién Social:  TRADICIONS

5% Denominacion Social:  CULTURES | TRADICIONS

Seleccione del desplegable la forma social.

Forma Social: Sociedad Limitada (2]




1.3. Ubicacié

La ubicaci6 del nostre local es trobara a Barcelona 08005 Carrer de Llull, 62 Sant
Marti. El lloguer del local que hem triat ens costa una inversio inicial de 2500€ en
la fianca més el lloguer mensual de 5000 i la reforma apart. Es una decisié
estrategica per diverses raons que fan que aquesta ciutat sigui un lloc ideal per
emprendre un negoci.

El mercat nupcial esta en creixement a Barcelona, ja que és una de les ciutats
meés visitades d'Europa, i el seu atractiu com a destinacié per a casaments ha
augmentat considerablement els darrers anys. La diversitat cultural és un factor
molt a favor pel nostre negoci, ja que fusionem dues cultures per oferir una gran
varietat d'estils de vestits per tots els gustos i adaptat a les diferents cultures.

La ciutat ens ofereix nombroses fires i esdeveniments relacionats amb el sector
nupcial i aixd ens vindran moltes oportunitats per fer-nos conéixer entre la gent,
promocionar el negoci i estar al corrent de les ultimes tendencies.

També tenim en compte que Barcelona compta amb una gran quantitat de
professionals i proveidors del sector, des de dissenyadors fins a floristes i
organitzadors de casaments. Aix0 facilita establir aliances estrategiques que
poden ser molt favorables per a atraure més clients.

Tanmateix, la vellesa de Barcelona fa que sigui molt atractiva per moltes parelles
a I'nora de casar-se i aixo ens és molt favorable per ajudar-los a trobar aquell vestit
per al dia més especial de la seva vida. Barcelona és una ciutat acollidora aixo fa
gue meés el nostre servei personalitzat o I'atencio al detall per a cada nuvia se
sentin com a casa amb nosaltres. Sobretot tenim en compte que Barcelona és un
centre de moda emergent, amb un enfocament a la sostenibilitat i la innovacié.
Aix0 ens permet diferenciar-nos amb propostes Uniques i responsables, alineades
amb les tendencies actuals.

No obstant, tenim en compte que la zona on estem ubicats no tenim negocis
similars als nostres aix0 vol dir que no tenim competéncia, €és una zona amb
aparcaments propers cosa bastant favorable per al nostre negoci.

Aquests sbén alguns dels avantatges i inconvenients que te muntar el nostre negoci
a Barcelona:



Avantatges:

e Molts casaments se celebren a Barcelona, cosa que fa que hi hagi una alta
demanda de vestits de navia en aguesta ciutat.

e La diversitat cultural enriqueix l'oferta d'estils i dissenys i atrau una varietat
de clients.

e Oportunitats: La ciutat ofereix moltes oportunitats per assistir a
esdeveniments i fires del sector nupcial, cosa que facilita la connexié amb
proveidors i altres professionals.

e Moltes parelles estrangeres trien Barcelona per casar-se, cosa que
augmenta el mercat potencial al sector turistic.

e Aliances: Hi ha diferents possibilitats per treballar en conjunt amb altres
proveidors de casaments, com ara fotografs, floristes i organitzadors
d'esdeveniments.

Els inconvenients poden sorgir quan es presenten dificultats o problemes que
obstaculitzen un procés o situacio.
e Alta demanda també implica una forta competencia, amb moltes botigues i
dissenyadors establerts.
e Els alts costos a Barcelona, tant al lloguer com a les despeses de
funcionament, poden impactar en la rendibilitat.
e La demanda de casaments pot ser estacional, amb mesos de més
demanda que podrien causar variacions en els ingressos.

Obrir una botiga de vestits de navia a Barcelona pot ser una oportunitat excel-lent,
encara que també comporta reptes que €s important tenir en compte.

Carrer de Liull, 6

B R



1.4. Pla del Local
El terreny del local te un total de 1087m? dels quals el local n’ocupa un total de 1054m?.

DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE

Referencia catastral  26307020F382380001GB Iy 1N

Localizacién  CLLLULL 62
08005 BARCELONA (BARCELONA)

Clase  Urbano
Usa princical  Industrial
Superficie construida @ 1.087 m?

Ao construccién 1980

Parcela construida sin divisidn horizantal

Localizacién  CL LLULL 62
BARCELONA (BARCELONA)

Superficie grafica  1.054 m?

CONSTRUCCION
Usa principal Escalera Planta Puerta Superficie m* Tipo Reforma Fecha Reforma
QFICINA a a1 )
OFICINA o1 70 o
oFcInn a a2 2
TINDUSTRIAL o 03 921

R CONSULTA DESCRIPTIVA Y GRAFICA

VICEPRESIDENCIA
PRIMERA DEL GOBIERNO
Seem DE DATOS CATASTRALES DE BIEN INMUEBLE
REFACENCA emmme Referencia catastral: 2630702DF382380001GB
DATOS DESCRIPTIVOS DEL INMUEBLE PARCELA

Superficie grafica: 1.054 m2

Localizacion: =S P

& it Participacion del inmueble: 100,00 %
Tipo: Parcela construida sin divisién horizontal

08005 BARCELONA [BARCELONA]

Clase: URBANO
Uso principal: Industrial

Superficie construida: 1.087 m2
Afio construccién: 1980

ﬁi
03

_4502 840

CONSTRUCCION

Destino Escalera/Planta/Puerts Superficie m?

OFICINA 0ot 70

OFICINA nv 70

OFICINA 002 26 |
INDUSTRIAL 003 21

4562600

] .
3

432540 432 580
h !




El nostre local el dividirem en 3 zones, la zona de recepci6, la zona de provadors i la
zona d'exposici6 dels productes.

Degut a aquestes divisions caldria realitzar una serie de reformes, que tindren un altre
cost.

L’idea principal seria crear 12 habitacions noves; 4 de les habitacions s’utilitzaran com
a provadors per a les navies en les quals es podran provar els vestits amb intimitat, 4
habitacions més en qué estaran les families i amigues en qué podran veure a la nlvia
amb el vestit. També un magatzem per als treballadors per a guardar les seves
pertinences amb un servei privat per als treballadors i un servei per als clients.

M

S ————

-
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Una de les estrategies es posar una vidriera de manera que es pugui observar des de
I'exterior. També canviarem la porta per una porta giratoria, aixd suposaria modificar la
facana del local, ja que s'hauria de modificar la localitzacié de la porta i crear un espai
en la paret per a la vidriera.



En entrar en la botiga ens trobariem la zona central en la qual hi ha una petita recepcio,
la zona d'exposicio dels vestits, un passadis que arriba a la zona de provadors i un
servei per als clients.

En la recepcid es troba un petit despatx per als treballadors amb un mirall de paret i
una porta que arriba al magatzem.

En aqguest magatzem hi haura un lloc per a emmagatzematge, un petit espai per als
treballadors amb un estant per a les seves coses personals i un servei privat per a ells.

La zona central disposara d'un petit aparador amb una mostra d’algun dels nostres
vestits que els clients podran veure des de l'exterior. També disposara dels nostres
vestits que estaran col-locats en uns penjadors subjectes al sostre (en la imatge de la
distribucié del local es veuen unes estanteries, pero en realitat es tractaria de
penjadors, ja que els vestits no poden estar plegats).

10



En arribar al passadis es dividira en dues zones amb un total de 8 habitacions, en 4
d’aquestes habitacions es trobaran els provadors de les navies on hi haura un mirall de
paret, un penjador per als vestits que es volguessin provar, un seient i un petit estant
per a guardar les seves pertinences.

Les Ultimes habitacions s'utilitzarien perque les navies ensenyin els seus vestits als
seus acompanyants, aquesta disposara d'un sofa per als acompanyants, una
plataforma per a les navies per a estar més elevades ensenyant el vestit i un mirall de
paret perqué puguin tenir una major visio.
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2. Socis i promotors:

Hem escollit aquest tema de negoci per el fet de que en agrada la idea de les
combinacions entre vestits, bodes i cultures. Creiem que es un tema innovador i
molt interessant.

Douae, Maria, Marina i Wiam som I'equip que forma aquest negoci en el qual
formem aquesta moderna Societat Limitada.

Dona emprenedora 1:
DOUAE SALLAMA:

Soc una promotora que s’encarregara de la gestié de les vendes, ja que
posseeix les habilitats necessaries; comunicacié amb els clients , empatia,
persuasio, adaptabilitat, soc resolutiva, responsable i organitzada. La meva feina
consisteix en contactar amb els clients, oferir solucions a qualsevol problema,
controlar els processos i la documentaciéo de pagament i cobrament i negociar
preus. També, disposo d'experiéncia en el mon laboral com assistent de treball i
com a dependenta, la qual cosa ja posa en practica els seus coneixements.

Dona emprenedora 2:
MARIA SAGUE:

Es una persona proactiva, que intenta anticipar-se als problemes i necessitats
per trobar soluciones abans que sorgeixin inconvenients. Per a mi l'organitzacio
és fonamental i es gestionar de forma eficient el temps i els recursos. Soc molt
comunicativa per expressar idees amb claredat i escoltar les d’altres. A més, soc
molt analitica, capac¢ d'interpretar dades i processos para identificar arees de
millora i prendre decisions informades. Intento ser adaptable, ja que és
fonamental per poder enfrontar canvis inesperats, mantenint la tranquil-litat i
essent eficag. També soc resolutiva i estic atenta als detalls per evitar errors en
la planificacié de tasques logistiques.
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Dona emprenedora 3:
MARINA DE SMEDT:

Soc una persona emprenedora i ordenada al camp del marqueting i crec que
els meus punts forts son realment valuosos. La meva creativitat permet
desenvolupar idees innovadores, a més em sento molt comoda analitzant dades
fent punts fort i febles de les situacions, cosa que m’ajuda a prendre decisions
informades i optimitzar els resultats. M’esforco per aprendre moltes més coses
dia a dia, informant-me de les novetats del mercat, el qual em permet ajustar les
meves estratégies segons les preferencies dels consumidors. ElI meu
enfocament en resultats em converteixen en una professional efectiva al
competitiu mén del marqueting.

Dona emprenedora 4:
WIAM AFIA:

Com promotora d’atencio al client m’encarrego d'assessorar a les clientes, guiar-
les a I'eleccid del seu vestit ideal i assegurar-me que tinguin una experiéncia
memorable i satisfactoria. Aixo inclou escoltar les vostres preferencies, mostrar
opcions i programar cites. També tinc bones habilitats de comunicacié, molta
atencié en els petits detalls, que em facilita molt més a I'hora de transmetre
missatges de marca de manera efectiva i connectar amb diferents audiencies. El
meu objectiu és ajudar cada client a trobar el vestit dels seus somnis, brindant
un servei excepcional i un ambient acollidor.
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Contacte

23wiam.afic@inscapnorfeu.cat

www.beldisib es

610651726

Habilitats

Disseny Grafic
Disseny UX
Disseny Ul
Treball en equip
Analitica
Creativa

Llideratge

Idiomas

Castella 100%

Anglés 70%
Catala 100%
Francés 100%

Wiam Afia

PROMOTORA D’ATENCIO AL CLIENT

Sobre mi

Soc¢ una professional apassionada pel servei al client, amb
experiéncia en atencid i promocié de productes. Em destaco
per la meva comunicacit efectiva i la meva capacitat per
resoldre problemes de manera rapida. Madapto faciiment a
diferents entorns i sempre busco millorar lI'experiencia del
client

Experiencia

Assessora de vendes a boutiga de novias
SEDKA NOVIAS 2021 - 2023

Vaig ajudar més de 150 navies a trobar el seu vestit ideal,
brindant assessorament personalitzat sobre estils, teixits i
complements. Vaig aconseguir un 95% de satisfaccié en
enquestes de clients,

Encarregada d'atencio al client a la botiga nupcial
LA COUTURE 2018 - 202!

Manejaova consultes i queixes, resolent problemes dajustos i
terminis de lliuroment, aconseguint mantenir una alta taxa de
retencié de clientes

Maneig d'inventari en botiga
LENA | LENA 2007 - 2018

Vaig supervisar la recepcié | organitzacié de nous vestits |
accessoris, assegurant que tots els productes estiguessin
correctament etiquetats i presentats.

Formacio

(2022-2024) Curs d’atencio al client
EDUTIN ACADEMY

(2020-2022) Grau de diseny de moda

D

(2018-2020) Administracié cicle superior

INS CAP NORFEU
(2016-2018) Marqueting cicle mitja

CEE



Contacto

23maria.sague@inscapnorfeu.cat

www . beldisio.es

6558-542-526

Habilitats

Diseno Grafico
Disefio UX

Diseno Ul

Trobajo en Equipo
Analitica
Creativa
Liderazgo

Javascript

Idiomes

| —
Castella 100%

Anglés 70%

Catala 100%

Maria Sague

PROMOTORA DE LOGISTICA |
ORGANITZACIO

Sobre mi

Soc una persona que intenta estar sempre un pas endavant i
trobar solucions abans que els problemes es presentin. Per mi la
comunicacio és essencial per expressar idees de forma clara,
escoltar els altres | collaborar eficagment en equips. També soc
adaptable per poder enfrontar imprevistos amb tranquillitat |
eficacia. A part soc copag¢ de resoldre problemes de manera
rapida i eficient.

Experiéncia

Manager del Departament de Logistica

Barcelona 2018-2020

Gestionar tota la xarxa d'aprovisionament i envioments de
lempresa

Promotora de organitzacio de Amazon

Vilamalla 2020-20213

Gestié de la organitzacié interna de fempresa i de la seva
logistica

Promotora de Légistica i organitzacio de Fusié

Barcelona 2023-Actual

Gestio de la organitzacié interna de lempresa | de la seva
logistica

Formacio

(2012-2015) Master en logistica empresarial

Barcelona

Estudi de la logistica de les empreses

(2015-2017) Grau de direccio i gestio d'empreses
Madrid

Estudi de direccio i gestio dempreses
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Contacte

23douae.sallamao@inscapn
orfeu.cat

www. beldisid.es

653 8950 834

Habilitats

Dots de comunicacio |
negociacié

Resclucio de problemes
comercials i pren decisions

Capacitat per analitzar
els resultats financers
interaccié amb clientes

Gestid dels
produccio

terminis de

Finances o pressupostos

Idiomes

Castella 100%

Catala 100%

Anglés B80%
Franceés 80%

Arab 100%

Doude Sallama

PROMOTORA DE VENDES

Perfil Professional

Assistent de vendes motivada | disposada a oferir una
atencio al client de primera classe. Organitzada, orientada al
detall i amb iniciativa propia. Enfocada a augmentar les
vendes oferint als clients amabilitat, consideracié | suport,
Diversos anys dexperiéncia al sector amb gran exit
professional en entorns detallistes,

Experiéncia

Assistent de Venda, de El Corte Inglés

Girona 2020-2023

* Responia qualsevol pregunta sobre inventari, vendes i
premocions.

e Ajuddé amb els expositors i va oferir idees per augmentar el
atractiu dels productes,

e Oferia informacio | suggeriments als clients segons els
seus necessitats i preferéncies.

Depedenta, Zara
Figueres 2017 - 2019

¢ Registrava i processava totes les comandes de regal de
forma organitzada i amb atencid.

e Gestionava els aparadors | els canviava per a cada
temporada

e Enviava els butlletins mensuals informant sobre els
esdeveniments | promocions de la botiga.

« Oferia una atencio al client personalitzada

Formacio

(2021-2023) CFGS Activitats Comercials
Institut Santa Fugenoa, Girona

Estudi de les vendes, marqueting, comerg electronic,
aplicacions informatiques comercials, gestic de clients,
operacions comercial

(2018-2020) CFGS Administracié i Finances
Institut Cap Norfeu, Roses

Estudi de la comptabilitat, tresoreria, finances, marqueting |
recursos humans per formar gestors financers.

16



Contacte

0Smarina.desmedt@inscapnorfeu.cot

www.beldisio.es

608200000

Habilitats

Coneixement digital
Andlisis de dades
Comunicacio

Adaptacié

Planificada

Coneixements de logistica
Atencié al detall

Treball en equip

Idiomes

Castella 100%

Angles 90%
Frances 90%
Catala 100%

Marina De Smedt
Rodriguez

PROMOTORA DE
MARKETING

Sobre mi

Soc una professional del marketing des de fa cinc anys i amb
aquests anys d'experiéncia he profunditzat en la totalitat dels
seus camps. Tant en promocionar | comercialitzar nous
productes com en la creacié de noves ideés que puguin
ajudar en el desenvolupament de I'empresa. M'especialitzo en
l'analisi dels punts forts i febles tant de I'empresa i els seus
productes per a aconseguir la maxima rendibilitat daquest.

Experiéncia

Manager del Departamento de Marketing
Borcelle Agency 2021 - 2024

Vaig portar l'equip de marketing d'una seu central a Paris que
dirigia les sucursals

Creacio de webs

Borcelle Agency 2013 - 202)

Creacio de webs per a diferents empreses de venda de vestits
de navia

Assistent de marqueting

Borcelle Agency 2017 - 209

Assistent en el desenvolupament de les xarxes socials

Formacio

(2018-2022) Grau de marqueting i publicitat

Estudi del comportament dels usuaris per a la millor promocié
de productes

(2014-2018) CFGS marqueting i publicitat

Estudi del comportament dels usuaris per a la millor promocid
de productes

L/



3. Pla de marqueting:

3.1. Analisi de I’entorn.

Els factors que poden afectar la nostra botiga de vestits de boda arabs i
espanyols inclouen, en primer lloc 'economia i el poder adquisitiu de la poblacio,
gue influeixen directament en la demanda i en els costos dels productes. També
son rellevants les tendencies de moda i les preferencies culturals i religioses,
gque poden modificar I'interes pels vestits tradicionals.

A nivell demografic, aspectes com I'edat i la diversitat de la poblacié determinen
el mercat potencial. La tecnologia, amb el comerc electronic i noves eines de
disseny, facilita la venda i produccid de vestits. Les normatives legals i la
proteccio de dissenys son factors essencials per a la seguretat del negoci,
mentre que la sostenibilitat pot ser un element diferenciador que capti clients.
Finalment, la situacié politica pot influir en la composicio de la clientela.

Macroentorn:

a) Factors economics:

La situacié economica general, incloent-hi el creixement del mercat nupcial, la
capacitat de despesa dels clients i el poder adquisitiu. El preu de les materies
primeres, especialment els teixits d'alta qualitat, que son fonamentals en la moda
nupcial. Fluctuacions de la moneda (si es treballa amb materials o col-leccions
importades).

b) Factors socioculturals:

L'auge de la diversitat cultural a Espanya, amb un augment de parelles
multiculturals i de matrimonis amb influéncies arabs és la moda d’avui en dia,
aixo ens posiciona el nostre negoci en lo més alt. La tendencia de
personalitzacio en els vestits de nuvia per adaptar-los a la cultura, religio i estil
personal. L'acceptacid i interes creixent per vestits de nulvia que integren
elements tradicionals espanyols (com I'encaix i les siluetes classiques) i estetica
arab (amb brodats, tunica, cafta).

c) Factors Legals:

Regulacions sobre el comerg ens poden afectar no directament, l'etiquetatge de
teixits i materials es poden regular en marxa de les decisions que prenguin les
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nostres futures nuvies. Els drets del consumidor i les politiques de devolucié en
moda nupcial ens afecten més directament ja que un cop dissenyat un vestit, no
ser venut per a altre persona, per gustos diferents. Normatives sobre seguretat
laboral i proteccio de dades, especialment si la botiga recull informacio personal
de les clientes.

d) Factors Tecnologics:

La digitalitzacié del negoci amb la creacié de pagines web ens ajuda a fer-nos
veure al mon exterior, botigues en linia i I'Us de les xarxes socials per
promocionar els vestits. La influencia del marqueting digital, tant per a la
captacio de clients com per a la publicitat de la col-leccié a través d'Instagram,
Pinterest o TikTok. Innovacions en disseny i confeccid, com ara l'Us de
tecnologies 3D per a la personalitzacié de vestits.

e) Factors Politics:

Politica fiscal, que afecta I'IVA i altres impostos aplicables als vestits de luxe. Les
relacions comercials entre Espanya i paisos amb una gran poblacié arab o
hispana, cosa que pot facilitar I'exportaci6 o importar teixits i complements
exclusius a altres parts del mén com Turquia, Marroc, Asia,...

Microentorn:

a) Clients:
Les clientes principals s6n navies que busquen vestits d'estil espanyol o arab i
que desitgen personalitzar el vestit segons les seves tradicions culturals o
preferéncies estétiques. Pot incloure tant clientes locals com internacionals que
vulguin adquirir un vestit anic que reflecteix les seves arrels culturals o gustos
personals.

b) Competencia:

Altres botigues de vestits de ndvia a la zona, especialment aquelles que
ofereixen personalitzacio o estils etnies. Marques de moda nupcial que venen en
linia, oferint vestits a preus competitius. Altres establiments especialitzats en
vestits de nuvia d'estil etnie o que permeten personalitzacions. Més conegudes a
la comunitat marroqui les Zianats sén les que s’encarreguen en fer, buscar i
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dissenyar els vestits que hi portara la nuvia en la seva boda, també
s’encarreguen del maquillatge i pentinat.

c) Proveidors:

Proveidors de teixits i materials d'alta qualitat els contractarem de diferents llocs
com hem comentat en I'apartat dels factors politics, especialment aquells que
ofereixin encaixes espanyols brodats arabs i teles delicades com la seda, el tul o
el xito. També farem col-laboracions amb dissenyadors i tallers que puguin oferir
la flexibilitat per crear peces personalitzades amb detalls tradicionals o culturals.

d) Intermediaris:

Plataformes de comerc¢ electronic o Marketplace que poden ampliar I'abast de
la botiga més enlla del punt de venda fisic. Influencers o ambaixadors de marca
gue poden ajudar a promocionar els vestits i arribar a una audiéncia més amplia.

e) Public i relacions publiques:

La botiga pot treballar la seva imatge de marca a través de col-laboracions amb
fotografs, estilistes i bloggers de moda nupcial, especialment a les xarxes
socials. Participacié en esdeveniments nupcials locals, fires o desfilades de
moda on es mostrin vestits amb influencies culturals.
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3.2. Determinacié del public objectiu:

El nostre public objectiu son principalment els nuvis/es que volen casar-se,
homes i dones que estiguin plantejant el seu casament. Volem oferir els nostres
productes i serveis a les nuvis de manera que puguin lluir espectacular en un
dels dies més importants per de les seves vides.

Per apropar-nos més a possibles futurs nuvis hem decidit realitzar una enquesta
ja que ens interessa coneixer les opinions i preferéncies per poder millorar els
nostres productes i serveis. Com a resultat, cada resposta és molt valuosa per a
nosaltres i ens ajudara a crear una experiéncia Unica per a tots els nostres
clients.

Edat Actualment estas compromes o planificant un casament o coneixes algu que

64 respostes es casara?

65 respostes
@ Menys 25
® 25-30 anys
31-35 anys
® Més de 36 anys

@si
® No

Segons la informacié de les preguntes realitzades hem aconseguit varies
respostes, en enquesta es troben entre menys de 25 anys fins als 35 anys de
genere masculi, femeni, no binari i s’absté. Gran part dels participants o bé
estan compromesos, 0 bé estan planificant un casament o coneixen algu que es
casara.
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https://docs.google.com/forms/d/1mL87WSxV0-eNQ4h4WCiayZDHWStLZlKRdUGL-hkR6Tk/edit

Quins factors s6n més importants per a vosté en triar una botiga? (Pots seleccionar més d'un)

65 respostes

Varietat d'estils

Preu

Atencio al Client

Ubicacio

Opinions i ressenyes

17 (26,2 %)

18 (27,7 %)

20 30

31 (47,7 %)

40 (61,5 %)

43 (66,2 %)

40 50

D’una part, cada persona té uns factors diferents alhora de triar una botiga (per
exemple; el preu, I'atencié al client, la varietat d’estils, 'ubicacié i les opinions i
ressenyes) el factor més votat és el preu, la varietat d’estil i I'atencié del client,

tots tenen la seva importancia.

Quins factors son més importants per a vosté en friar el vestit de nuvi? (Pots seleccionar més dun)
65 respostes

Esti 37(56,9 %)
Prey 37 (56,9 %)
Qualitat 33 (50,8 %)
Sostenibilitat 25(38.5%)
0 10 20 0 40

Busques compra o alquilar ?
63 respostes

Quines plataformes de xarxes socials utilitza amb més freqléncia?

65 respostes
T Tok
Instagram
Pintrest 8(123%)
Facebook 12(185%)
Alres
0 10
@ Compra
@ Llogar
@ Alquilar

20 30 40
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| d’altra part alhora d’escollir una vestimenta segons els resultats, els factors més
importants son el preu, la qualitat, la variacio d’estil i per ultim la sostenibilitat. A
més hem vist que molts prefereixen comprar més que llogar. També hem vist
gue la gran majoria utilitza com a xarxa social el Instagram i el Tik Tok.

Quin tipus de productes t'agradaria veure a la nostra botiga
43 respostes

8

o T8 %)

4(9,3%)

4 (2,3 SN(212(213(21Z(212(213(212(212(213(212(212(213(212(212(213(212(213(212(212(213(21 2(212(213(212(212(213(213(212(213(212(253 %1)(2,3

0
Abayas, vestits tr... Complements am... Roba de festa pe... Varietat de produ... Vestits de colors...  Vestits de talles...

COSES NOVES... Diversitat de talles Ropa hijabista Vestirse novetats  Vestits de nuvia d...

| per finalitzar I'enquesta hem volgut saber quins productes els hi agradaria que
incorporem a la nostra empresa i molts han comentat, accessoris, vestits amb
colors vius, vestits per a les dames d’honor i vestits de tall de princesa.

En definitiva aguesta enquesta ens ajudara molt a millorar el nostre servei ja que
l'opini6 des d’un altre punt de vista, extern és important, perque nosaltres
busquem satisfer a tots els nuvis amb la seva necessitat i donar el maxim suport
als nostres futurs clients.
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Tens algun comentari addicional o suggeriment per a nosaltres?

24 respostes

Roba no binaria

Ves de brilli

Oferir perfumeria

Perfecto

Sigueme

Es una bona idea de negoci
Perfecte

Oferir complements

Vull veure mes imatges
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Tens algun comentari addicional o suggeriment per a nosaltres?
24 respostes

Bona idea

Perfecte

Espero de tot cor que el negoci segueixi funcionant@l

Roba no binaria

Ves de brilli

Oferir perfumeria

Perfecto

Sigueme

Es una bona idea de negoci
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3.3. Analisi de la competéncia:

No hem trobat res similar en el mercat com la nostra botiga, cosa que ens
ofereix avantatge en el mercat, totes les botigues de vestits de nuvia que hi ha
per la zona només ofereixen o vestits tradicionals "espanyols" o "arabs". Es per

aixo que hem buscat dues botigues tipiques espanyoles i una arab.

Per a vestits tipics espanyols hem trobat dues botigues: Miguel mora Novias i
Pronovias son botigues tipiques a Barcelona que ofereixen tant vestits
tradicionals de nlavia com de nuvi i vestits de festa, a part dels accessoris tipics
gue solen portar les navies o les dames d'honor.

Miguel Mora Novias:

Es una botiga situada a Carrer de la indUstria 268, Barcelona que ofereix molta
varietat de vestits tant de nlvia com vestits de festa, a part d'aixd compta amb
vestits per als nuvis i una amplia gamma d'accessoris. Aquesta botiga és molt
reconeguda i té el "premi" de la web bodes.net des de 2015-2024 una de les
webs més conegudes gque ajuda les navies a trobar serveis per a les seves
bodes.

Aquesta botiga disposa de molta varietat d'estils en els seus vestits, pero tots
dins de l'estil classic Espanyol, dins del que son els seus dissenys a part de ser
de bona qualitat tenen preus bastant assequibles i compten amb un apartat de
vestits en promocio, és a dir, vestits que tenen un cert descompte que pot arribar
a ser superior al 50% del preu real del vestit.

Pronovias:

En el cas de Pronovias és més que una sola botiga, és a dir, disposen de
botigues pels Estats Units, Franca, Italia, Méxic, Portugal, Japo, Egipte, Qatar,
etc... Tenen una botiga a Rambla de Catalunya, 129 Barcelona. Ofereixen
complements i tota classe de vestits de navia, vestits de festa i per a les
convidades, pero no ofereixen vestits per als nuvis.

Els seus preus no sén tan assequibles pero si que ofereixen una gran varietat de
productes i estils per a diferents publics a part d'una amplia gamma d'accessoris
per a les promeses, un plus és que ofereixen vestits per als convidats cosa molt
atil, ja que els ajuda a portar una vestimenta més adequada per lI'esdeveniment.
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En els dos casos a diferéncia de la nostra botiga només ofereixen la venda del
vestit és a dir, no ofereixen el lloguer dels vestits, pero si que ofereixen tant la
venda d'accessoris com la venda de vestits de festa. En el cas de Pronovies
també ofereixen els vestits per a les convidades, una altra diferéncia que realca
a la botiga és que ofereixen diferents actes per a les navies en que realitzen
exposicions de les seves noves col-leccions de vestits.

Respecte els vestits de nuavia "arabs" no hem trobat botigues fisiques molt
conegudes per la zona de Barcelona, pero si per xarxes socials com és Ziana
Hanane

Ziana Hanane:

Una jove que lloga i ven vestits de nuvia per internet, té una petita botiga a
Girona, a part d'aix0 ofereix altres serveis com maquillatge i pentinats. En la
cultura arab el que és més comu és llogar la majoria dels vestits, ja que durant la
cerimonia les nuvies utilitzen més d'un vestit. Aquesta botiga ofereix tant la
venda com el lloguer del vestit i accessoris per a les navies, perd no ofereix
vestits per als nuvis.

Un desavantatge de les nostres botigues en el mercat és que no oferim ni
complements, ni vestits de festa, ni vestits per als convidats, ens centrem en els
vestits de les nuvies i els nuvis, pero el que ens diferencia en el mercat és la
possibilitat de trobar els dos tipus de vestits tradicionals en una mateixa botiga,
ja que en aquestes botigues no es poden trobar els dos tipus de vestits. També
en el cas dels vestits tradicionals és més dificil trobar vestits de lloguer, cosa que
ens dona un avantatge, pel fet que hi ha molta gent interessada en aquesta
opcio.
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3.4. Responsabilitat Social Corporativa:

A l'empresa Beldisi6 ens preocupem molt la salut mental i fisica de les dones,
per aixd aleshores ens hem compromes, a donar un 10% dels guanys de cada
venta que fem a una ONG que es diu Helia és una associacio de Barcelona que
ajuden a dones i infants que han patit violéncia tanta fisica com psicologia o
estan en situacio de risc social la seva labor social ens sembla molt important i
ens agrada molt poder donar el nostre suport aguesta associacio que ajuda a
tanta gent.

A més com que per nosaltres el benestar dels nostres treballadors és molt
important volem millorar el tema de la conciliaci6 familiar i professional
proporcionant als nostres treballadors totes les eines necessaries perquée aixo
sigui possible i escoltant totes les necessitats o propostes que tinguin per
sempre millorar aquest ambit i que estiguin comodes i valorats a I'empresa.
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3.5. Analisi *DAFO i propostes de canvi

DEBILITATS

« Som unaempresanova a la ciutati
poc coneguda
¢ No obtindrem molts ingressos a

I'inici

FORTALESES F

e Preus assequibles

e Gran varietat de models i tallés

« Sense discriminaci6 de étnia o sexe
e Horaris adaptables

o Conciliaci6 familiar

« Sostenibilitat

AMENACES

« Mantenir-se ala moda
« Lestendéncies
« Acumular massa estoc

o OPORTUNITATS

« Aprofitar la novetat
« Grandiversitat de clients
« Exclusivitat en idea de negoci

Debilitats: Som una empresa nova a la ciutat i poc coneguda. Amb l'ajuda de
les xarxes socials, promocions i publicitat farem conéixer. No obtindrem molts
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ingressos a l'inici, pero tindrem fons de reserva de capital per fer front a
possibles caigudes.

Amenaces: Mantenir-se a la moda, seguint les tendéncies de la temporada, per
aixo estarem al cas de totes les tendéncies i investigarem més sobre la moda.
Acumular massa estoc ens pot afectar en situacions de baixa temporada, pero
intentarem no acumular molt d’estoc i deixar els nostres vestits a la disposicio,
és adir tots els vestits nous seran exposar-los a la nostra botiga.

Fortaleses: Preus assequibles i adaptables per a tot tota mena de clientela.
Gran varietat de models i talles per a totes les nuvies i nuvis. Sense
discriminacié d'étnia o sexe que hi puguin afectar a la clientela i al nostra
negoci. Horarisadaptables i rotatius. Conciliacié familiar i sostenibilitat.

Oportunitats: Aprofitar la novetat que disposa la nostra botiga amb flexibilitat i

gran diversitat de clients de totes les cultures i exclusivitat en idea de negoci a
expandir
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4. Pla de marqueting

41. Accions de marqueting

Xarxes Socials

Les Xarxes Socials son fonamentals per la publicitat. Segons les estadistiques
ens marquen que avui en dia els joves i els adults fan servir molt sovint aquestes
apps, de manera que creiem que és una eina util per poder fer arribar a coneixer

la nostra empresa Beldisié. Aprofitarem i penjarem videos i fotografies dels
nostres productes i dels serveis que oferim.

Whatsapp Tik Tok
Info. de la empresa Editar % BELDISIOv @ =
v
B
& &)
/ TN
BELDISIO
@ @beldisio
0 0 0
Siguiendo Seguidores Me gusta
+34610678954 Editar perfil  Compartir perfil 2,

~BELDISIO

Botiga de vestits de nuvis

Lloguer i ventes

Q

C/ Lull, 62 Sant Marti Barcelona

v & [s &

Llamar Compartir Buscar

Abierto ahora 9:00 - 19:30

@ Botiga de vestits de nuvis

J> Lloguer i ventes

T C/Lull, 62 Sant Marti Barcelona
& Agenda aqui la teva cita

-

=

’O
0,
<

b
c
()
A
L2
>
2
[,
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Instagram

1300 = e
21:30 2 ul = 06 < BELDISIOWEEDING ( BELDISIOWEEDING

Publicaciones Publicaciones
beldisioweeding - €] ' beldisioweeding ‘
beldisioweeding

a4 0 0

publicaciones seguidores  siguiendo

BELDISIO
@ Botiga de vestits de nuvis
/> Lloguer i ventes
T C/Lull, 62 Sant Marti Barcelona
& Agenda aqui la teva cita
938 088 457
Ver traduccién

Editar Compartir

3ded - i OQvY W
N s A s 2 s beldisioweeding Preciosa n(ivia #sabinahidalgo per
{ beldisioweeding Meravellds dia per a la sessié de lluir un dels nostres meravellosos vestits d'aquesta
fotos amb la familia més divertida @ temporada

Buscar personas a las Afiade tu nombre #gipsykings Hace 14 minutos - Ver traduccién
ue seguir A t 5
b 9 #vestidosbodaarabes

#vestidosbodaespafolas ‘ beldisioweeding

@ Qa ® & O mWaA a ® B @

La familia Jiménez dels Gipsy Kings va triar els nostres vestits per a la seva
celebracid i en moltes més ocasions, ha estat un veritable honor. El seu carisma
I popularitat han fet que molts dels seus seguidors s'interessin en els nostres
dissenys, la qual cosa ens dona una gran visibilitat. Aquesta col-laboracié
representa una oportunitat Unica perque la nostra marca arribi a més persones
en el mon de la moda i els esdeveniments especials.

Sabina Hidalgo, va triar els nostres vestits per a la seva celebracio. Gracies al
seu estil i a les moltes més influencers que ens han donat suport, estem arribant
a més persones i guanyant visibilitat en el méon de la moda. Cada col-laboracié
suma, i juntes estan ajudant al fet que la nostra marca creixi i es destaqui en el
mercat.
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Influencers

< Pbl'lb‘lica‘c‘it‘més

2 dunia_batma
N Lol Céls o) - daky Lo

Q12,7mil Qa08 Y 109

dunia_batma @ziana_layali_dahab
@hichamphotographee
11 de marz

dunia_batma
Audio no disponible

Dounia Batma, la famosa cantant marroquina, va lluir els nostres vestits de nuvia
en les seves noces, i va ser un honor que els promocionés. La seva influéncia en
el mon arab i el seu estil clamorés fan que moltes de les seves seguidores
s'interessin en les seves recomanacions. Aix0 representa una gran oportunitat
perquée els nostres dissenys arribin a més persones i es destaquin en el mercat
de la moda nupcial arab.

Maricel, la reconeguda influencer, i el seu espos Musta son la parella mixta que
fusionen les dues cultures, van triar els nostres vestits per a les seves noces, la
gual cosa ha estat un veritable honor. El seu estil i popularitat han fet que moltes
de les seves seguidores s'interessin en els nostres dissenys, i que la nostra
marca guanyi visibilitat en el mercat. Aquesta col-laboracié amb ells representa
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una gran oportunitat per a destacar i arribar a més persones en el mon de la
moda nupcial.

Events i Fires

Una altre acci6 de marqueting, es participar en els events i fires. Nosaltres
creiem que ens contribuira que la nostra empresa guanyi més notorietat,
assoleixi la seva maxima posicio i sigui més ampliament reconeguda.

Presentarem la nostra col-lecci6 de vestits de nlvia en la proxima Fashion
Week, aixi com en destacades desfilades internacionals en ciutats com
Marraqueix i Belgica. Aquesta serie d'esdeveniments ens permetra mostrar
I'elegancia i el detall dels nostres dissenys, fusionant elements tradicionals i
contemporanis en passarel-les de renom mundial. Es una oportunitat
emocionant per a portar la nostra marca a un nou nivell i compartir la nostra visio
de la moda nupcial amb un public internacional.

FASHION WEEK

SHEFTHSUE
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Anunci Publicitari
Per a poder promocionar-nos també hem decidit crear un video publicitari amb
alguns dels nostres vestits, aquest ens donara més visibilitat al mercat i ens

ajudara ha arribat a més publics, ja que és un anunci concis i facil de veure per a
tots els publics.

VIDEO

Targeta de Fidelitat

Com a empresa hem decidit crear la nostra targeta de fidelitat amb el nostre
logo, eslogan i les nostres xarxes socials.
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https://drive.google.com/file/d/13HorBGdQt4epcnE7Z_RErGnA5LWwRPlF/view

Pagina Web

A la nostra pagina web poden trobar les novetats en vestits que tenim, poden
trobar els serveis que tenim ja sigui perruqueria, maquillatge, fotografia... També
es pot trobar l'accés a les nostres xarxes socials com el WhatsApp de I'empresa,
Instagram i el tiktok. Podeu també demana hores per les cites personalitzades i
com no trobareu el nostre contacte, la direccio del local i el nostre teléfon.

Beldisié nici  Resenvaonline  Botiga  Blog Busca. Q W

[.DISIO

Serveis

Cita personalitzada Perruqueriaimaquillatge

eeeeeeeeeeeee

Les Nostres Narxes Socials
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Formes de promocié externes

En tenir un vehicle amb el nostre logotip estarem promocionant la nostra
empresa en circulacio és a dir que podrem omplir més arees en qué diferents
publics poden observar la nostra empresa i encara sense estar circulant, ja que
pel simple fet de tenir el vehicle estacionat en un carrer ja donar visibilitat a
'empresa.

&
@D

Amb el nostre tendal donem més visibilitat i volum a la nostra botiga i captura I'ull
dels nostres clients donant-los I'opci6 de visualitzar millor els nostres aparadors.
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Amb els nostres paraiglies personalitzats no només donem promocio a
'empresa, ja que si les nostres clientes se'ls emporten donen visualitzacié a
'empresa per molts llocs, és un objecte molt practic i que es pot utilitzar al dia a
dia per promocionar 'empresa.
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Donarem un servei especial als nostres clients amb una ampolla de cava o té
amb les seves copes respectives segons el que prefereixin els nostres clients,
aixo dona molta visualitzacié dins la botiga, ja que els donara una imatge meés

professional i més calida. A part d'aixo també tindrem boligrafs i agendes per als
nostres clients.

Beldisio

W

N
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Correu Electronic de Promocio

Creiem que una altre manera de poder-nos relacionar-nos amb el public, en
altres paraules futurs clients és fent un correu electronic de promocié de manera
gue destaqui el servei que 'empresa ofereix. En aquest correu deixem totes les
nostres xarxes socials per contactar amb nosaltres i alhora li oferim al client
I'accés a la nostra pagina web, d'aguesta manera poden coneixer i investigar
més sobre Beldisio.

o

Beldisio <beldisioweeding@gmail.com> 10:10 PM (4 minutes ago) w @ “«

tome v

Hola!

Esperem que estiguis passant un dia increible! A Beldisio, entenem que cada detall compta al teu gran dia, i els vestits de nuvis és un dels més
importants. Per aixo, volem presentar-te les nostres opcions de venda i lloguer de vestits que et faran lluir i sentir-te espectacular.

Qué oferim?

- Dissenys exclusius: Des de vestits elegants fins a opcions més modernes, tenim una varietat d'estils que s'adapten a tots els gustos.
- Lloguer i compra: Ja sigui que vulguis un vestit per a un sol dia o un que puguis conservar per sempre, tenim l'opci6 perfecta per a tu.
- Proves personalitzades: El nostre equip esta preparat per ajudar-te a trobar I'ajust perfecte. Volem que et sentis comode i segur amb nosaltres!

Oferta especial!
Per temps limitat els 5 primers, en llogar o comprar, rebran fins a un 25% de descompte. No t'ho perdis!

Visita'ns a la nostra botiga o explora la nostra col-leccié en linia a www.beldisio.com. Som aqui per ajudar-te a fer del teu casament un esdeveniment
inoblidable.

Si tens alguna pregunta o desitges programar una cita, no dubtis en contactar-nos al [nimero de teléfon] o simplement respon a aquest correu.
Estem emocionats de ser part de la teva historial

Una abragada,

Laura Rodriguez

Director de Marketing
BELDISIO

+938 088 457

+34 610 678 954
www.beldisio.com
Instagram: beldisioweeding
Tik Tok: beldisio
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4.2. Pressupost De Marqueting

Per tal de fer coneixer la nostra empresa hem fet diverses accions de
marqueting, les qual cada una té un cost i una periodicitat, €s a dir un temps en
el que es dur a terme aquesta accio. Amb les xarxes socials (Instagram, Tik Tok,
Whatssap i anunci publicitari) anirem penjant els nostres productes, les noves
novetats, de tal manera que podem fer arribar les notificacions als nostres
clients.

Els influencers, els events, les fires i els correus electronics ens ajudaran a
promocionar la nostra empresa. Amb les promocions externes donarem visibilitat
a la nostra empresa des d’un altre punt de vista, amb elements de transport de
'empresa, amb el tendal de la nostra botiga i altres. No obstant, oferirem als
nostres clients petits detalls com paraigtes, boligrafs i més. Hem creat la nostra
propia targeta de fidelitat que inclou les nostres xarxes i els nostres contactes. |
finalment disposem de la nostra botiga en linia on es penjaran totes les nostres
col-leccions. Aquest cost aproximadament és de 23.800 euros.

Accions de Marqueting Descripcio Preu Unitari Periodicament Total Anual

Xarxes Socials Instagram, Tik Tok, Whatssap,Anunci Publicitari. 500€ Mensual 1l 6.000€

Influencers Col-laboraciones amb influencers 200€ Mensual 2.400€

Targeta de visita Amb totes les nostres xarxes socials, per contactar-nos 100€ Mensual 1l 1.000€

Regals per als nestres clients Petits detalls per als nostres clients (boligrafs, paraigues etc. 200€ Mensual 2.400€

Pagina web Mantaniment de la nostre botiga en linia (actualitzacions, 350€ Mensual 4.200€
novetats)

Events i Fires ions de events i fires per al Il de lanostra | 250€ Mensual 3.000€

o
botiga

Promocions Externes Empreses Veichles, tendalaltres objectes. 200€ Mensua | 2.400€

Email Marketing P i p I i tacié de futurs clients 200€ Mensual 2.400€

TOTAL 23.800€
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5. Pla de produccié i d’operacions.
5.

5.1 Productes i serveis oferts.
Per a l'exposicié dels nostres productes i serveis hem creat un cataleg, aquest
inclou mostres dels nostres vestits de navia i nuvi, els seus accessoris i els
nostres serveis tant per la visita i el disseny del vestit o els nostres serveis de
henna, maquillatge i perrugueria. Tots aquests productes i serveis tenen els seus
respectius preus de venda.

Cataleq de Beldisio
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PERLAT LLIS

Modern i elegant amb cotilla
d'encaix, manigues llargues i
una faldilla fluida amb
obertura alta, combinant
romanticisme | audaqcia.

4+

VENDA: 2750¢€

MAJESTAT

Tall de princesa amb faldilla
amplia coberta d'aplicacions
brillants i una cotilla
estructurada de punta que
destaca per la seva
elegancia.

<+

VENDA: 7000¢

ELEGNACIA

Minimalista i sofisticat amb
escot en V profund, faldilla
fluida amb una obertura
lateral, ideal per a una
nuvia moderna i segura de
si mateixa.

VENDA: 2650¢
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AMIRA

-
D &

Caftan de disseny majestucs, amb
detalls brodats a ma en fils
metal-lics i pedreria fina. El tall
ampli i fluid ressalta l'elegancia,
mentre que el cinturd ajustat
defineix la figura.

VENDA: 3500¢ LLOGER: 1420 €

ZINA

+
Caftan blau mari de tall sirena,
confeccionat amb tela ajustada
que realca la silueta. Detalls de
pedreria a la cotilla afegeixen un
toc de brillantor, mentre que la
cua allargada aporta elegancia i
dramatisme

VENDA: 1000¢ LLOGER: 570€

DAHADB

<
+

Caftan vermell de tall,
completament cobert de lluentons
que capturen la llum i realcen la
seva brillantor. El seu disseny
glamuros i sofisticat és ideal per
destacar.

VENDA: 3000¢ LLOGER: 300¢
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ALIAT

'
4

Cenyit de tall sirena, que realca la
figura amb elegancia. Destaca per
un gran llac¢ a l'esquena que
afegeix un toc romantic i distintiu,
mentre que la cua allargada
aporta sofisticacio i dramatisme.

VENDA: 3890¢

SIRENA

4

-

Tall sirena, cenyit al cos, que
ressalta la silueta amb elegancia i
sensualitat. La cua
extremadament llarga afegeix un
efecte majestucds i dramatic, ideal
per a casaments o esdeveniments
d'alt glamour.

VENDA: 2400¢€

FLORAL

Vestit elegant amb doble
cua superior removible, que
ofereix versatilitat i un toc
dramatic. El seu tall cenyit
ressalta la figura, ideal per a
una nuvia que busca estil i
comoditat.

VENDA: 2500¢
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JAMMAL

e
v

Vestit de nuvia blanc,
pompos i brodat, amb hijab
a joc, que combina elegancia
I modestia en un disseny
sofisticat i modern.

VENDA: 5500¢

ADDA

4
=Y

Cafta verd claret amb detalls
de lluentons als bracos i la
corona, combinant
elegancia i un toc subtil de
brillantor.

VENDA: 3750¢€ LLOGER: 400¢€

MANAL

<4
B

Caftan verd fosc amb
elegants detalls daurats
brodats al coll, manigues i
vora, perfecte..

VENDA: 2000¢ LLOGER: 350¢€
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CORBATA

4
&

Vestit daurat de nuvi,
elegant i modern, amb
corbata, jaqueta entallada i
detalls brillants, perfecte per
a un estil audac i sofisticat.

VENDA: 300¢

CORBATI

A /S

Vestit de nuvi negre classic,
amb tall entallat i ocellet a
Jjoc, que ofereix un estil
elegant i atemporal, ideal

per a un casament sofisticat.

VENDA: 450¢
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GAZALI

<+

Jabador de nuvi arab gris,
elegant i tradicional, amb
brodats subtils al coll i
manigues, ideal per a un
look refinat i cultural.

VENDA: 300¢
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Jabador de nuvi arab verd
tancat, amb un disseny
elegant i senzill, adornat
amb detalls discrets al coll i
manigues, ideal per a un
look sofisticat i tradicional.

INS N s P e it s

VENDA: 200¢€




ACCESSORIS

CORONA CORBATA

VENDA: 150¢€ VENDA: 80¢

VEL TALONS

VENDA: 170¢€ VENDA: 110€
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SERVEIS

HENNA

La nostra empresa oferira la henna que consisteix
en un tatuatge temporal a les mans o els peus que
dura entre 2 i 3 setmanes. Es una tradicié d'origen
marroqui, que sol estar present a les bodes. Aquest
servei estara disponible per a tots, en el qual
cadascuna podra escollir el disseny que vol que li
fem. Els productes que farem servir son naturals i
de bona qualitat.

300€

DISENY

En aguest servei es programa una visita amb els
nuvis per tal de crear el seu vestit personalitzat.
Amb aquesta vista els nuvis podra treballar
directament amb uns dels nostres dissenyadors
per elegir teles, estils i detalls especifics,
assegurant que la vestimenta s'ajusti a les seves
mesures i els seus gustos.

2500¢€
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SERVEIS

VISITA

El que ofereix aquest servei, es que permet que
els nuvis programar una vista a la nostra botiga
per veure les diferents colleccions que
nosaltres oferim. Durant la vista el nuvis es
podran probar diferents estils, i rebran un
assessorament personalitzat d'experts en moda
nupcial, de manera que els ajuda a trobar la
vestimenta ideal per el seu gran dia.

100€

ZIANA

El que permet aquest servei és que els nuvis i
nuavies tinguin a una persona que els faci el
servei de perruqueria i maquillatge, aquest
servei sera oferit per una mateixa persona que
realitzara previament una prova de magquillatge
i pentinat.

1500¢€
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AQUI TROBARAS EL TEU VESTIT IDEAL
PER AL TEU GRAN DIA ESPECIAL!

=

www.beldisio.es

©
Carrer Lull 62 Sant Marti Barcelona, 08005
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5.2 Tarifes de I’empresa.

En aquest apartat introduim les nostres tarifes dels principals productes que
tindrem detallant el preu de compra, el preu de venda i el marge que obtindrem
per a cada unitat que vendrem.
El nostre objectiu és buscar proveidors que ens proporcionin un 50% de
descompte en els models que descrivim en aquesta taula. Els preu de venta els
hem fixat basant-nos amb els preus de competéncia, i per aixo hem analitzat les
nostres empreses competidors i hem marcat un preu que sigui competitiu. En
concret les empreses competidores son les seglents; Pronovies, Ziana Hanane i
Miguel Mora Novias.

PRODUCTE |PREU DE COMPRA | PREU DE VENTA | MARGE BRUT
PERLATLLIS [1375€ 2750€ 1375€
MAJESTAT 3500€ 7000€ 3500€
ELEGANCIA | 1325€ 2650€ 1325€
AMIRA 1750€ 3500€ 1750€
ZINA 2000€ 4000€ 2000€
DAHAB 1500€ 3000€ 1500€
ALIAT 1945€ 3890€ 1945€
SIRENA 1200€ 2400€ 1200€
FLORAL 1250€ 2500€ 1250€
JAMMAL 2750€ 5500€ 2750€
ADDA 1875€ 3750€ 1875€
MANAL 1075€ 2150€ 1075€
CORBATA 150€ 300€ 150€
CORBATI 225€ 450€ 225€
GAZALI 150€ 300€ 150€
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MAHBOL 100€ 200€ 100€
CORONA 75€ 150€ 75€
CORBATA/CO | 40€ 80€ 40€
RBATI

VEL 85€ 170€ 85€
TALONS 55€ 110€ 55€
HENNA 150€ 300€ 150€
DISSENY 1250€ 2500€ 1250€
VISITA 50€ 100€ 50€
ZIANA 2250€ 4500€ 2250€
VESTITS

ESPANYOLS

VESTITS ARABS

ACCESSORIS

SERVEIS
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5.3 Envasos o forma de presentacio del producte o servei.

Els nostres productes no tenen un envas com a tal, pero si que vindran
presentats en una caixa amb una funda pel vestit, una petita caixa pels
accessoris i una petita carta per a la navia o el nuvi amb la informacié del vestit.
La caixa tindra tota la nostra informacio de contacte i la funda amb el nostre logo
ens servira tant pel vestit de nlvia com pel de nuvi igual que la caixa pels
accessoris.
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5.4.Pla D’Inversié Inicial.

En el pla d'inversié hem mirat tot I'actiu que necessitarem per posar en marxa el
nostre negoci per poder saber els diners que necessitarem en ell hem posat les
llicencies que necessitarem demanar per les obres de la botiga i el magatzem.
També mobiliari i maquinaria que necessitarem com per exemple els maniquins
de les botigues o el transpalet per moure les caixes al magatzem. També bé
I'ordinador i les impressores. | el material de I'estoc inicial on també tenim en
compte les caixes on van els vestits i els accessoris i la fianca del magatzem.
Aix0 ens dona un preu total de 62.298,89 €.

Immobilitzat intangible

Patents, llicéncies i maques
e Llicéncia d’activitats

o Patent de la marca e 1.500€
o Llicencia ambiental e 900€
o Llicencia d’obres e 1.080€
o Llicéncia d’obertura e 1.320€
Immobilitzat material
Maquinaria
e Transpalet o 325€
Mobiliari
e Escriptoris o 165€x2=330€
e Maniquis e 240€
e Cadires e 53€x6=318€
e Sofas e 458 x 4€= 1832
e Prestatgeria
o Botiga e 210€x 8 unitats=1.680€

o Material d’oficina 320€

Equips per a processos informacio

e Impressora e 145,89x 1unitats=145.89€
e Ordinadors e 715x2 unitats=1430€

e Material d’oficina o 520€

e Botiga e 120 x 4 unitats=480€

e Telefons e 556 x5=278€

e TPV e 100€

56




e Material de estoc inicial e 40.000€

e Envasos e 2000€
Fiances a llarg termini

e Fianca del lloguer e 2.500€

e Lloguer e 5000€
TOTAL= 62.298,89€
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6. Organitzacio Interna De L'Empresa

En aquest apartat parlarem de quina forma juridica tindra la nostra empresa, els
diferents tramits que necessitarem per a la nostra societat, el model 600 i la
comunicacio d’obertura del centre de treball, on es comunica I'obertura de
Beldisio i finalment el organigrama de la nostra empresa amb els carrecs i les
feines, de cada treballador.

6.1. Forma juridica

Nosaltres ens hem decantat per una societat limitada nova empresa, Beldisio
Douae Sallama, Wiam Afia, Maria Sagué, Marina De Smedt S.L.N.E.

Segons la nostra recerca creiem que ens conveé aquesta forma juridica, ja que té
uns requisits accessibles. A més la seva tramitaci6 és bastant senzilla en
comparacio d'altres societats mercantils i pot ser tan telematicament com
presencialment, és a dir, podem arribar a crear la nostra empresa només amb 48
hores, ja que no necessitarem esperar molt per la denominacié social , perquée
es compon amb el nom de I'empresa i el nom i cognoms dels socis.

Aquesta societat té un minim de 1 i un maxim de 5 socis, nosaltres som un total
de 4 socies. Aixi mateix, el capital que hem decidit que aportarem 40.000€, cada
soci aportara un total de 10.000€.

A més, la responsabilitat patrimonial només dependra del capital que hem
aportat, i no dels nostres bens, de manera que ens garanteix la proteccié al
patrimoni personal, en cas de que I'empresa hagi d'afrontar deutes o problemes
financers.

No obstant, aquesta forma juridica transmet credulitat i compromis per a futurs
clients, proveidors, inversors i entitats financeres, en cas de que vulguem
demanar préstecs. | de fet, segons la nostra situacio poder arribar a tenir
beneficis fiscals, ja sigui amb deduccions 0 paga menys impostos,

En conclusié la societat limitada nova empresa, té bastants avantatges que ens
ajudara i ens facilitara la constitucié del nostre negoci.
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6.2. Creacio D’empresa

Per a la creacié de la nostra empresa haurem de crear i omplir una série de
documents.
El primer de tots sera una escriptura de constitucié que haurem d'omplir amb els

socis de I'empresa davant d'un notari (preferiblement), aquesta escriptura de
constitucioé haura de contenir la seglent informacio:
- Laidentitat i voluntat dels socis que vulguin constituir 'empresa
- L'aportacié que realitza cada soci per a la creacio de 'empresa
- Lanumeracié de les participacions assignades a cada pagament
- la identitat de l'organitzacié administrativa i representants legals de
'empresa
- Les condicions de liquidacio i dissolucio
- Ladistribuci6é de beneficis i pérdues
- Pactes i condicions realitzats en la creacio de 'empresa
- Estatuts de la societat amb la denominacio de la societat, objectiu social,
el domicili social, el capital social, I'organitzacié6 administrativa, el nimero
d'administradors, el termini de duracié del carrec i el sistema de
retribucio iels acords.
Seguidament, haurem d’obtenir el certificat de denominacié social que ens
acredita que el nom d’empresa no s'utilitza i que compleix amb els requisits
legals per a usar-lo com a nom de la nostra empresa.
També necessitarem un certificat Bancari per part dels socis que confirmi
I'aportacié del Capital Social de I'empresa i un certificat del domicili social de
'empresa. S'haura d’omplir el model 600 per part del socis per a presentar
I'aportacio.
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https://sede.agenciatributaria.gob.es/static_files/Sede/Procedimiento_ayuda/GC12/600/mod600e.pdf

)

® ® Ageéncia Tributaria

® decCatalunya Delegacié / Oficina liqui
. GIRONA

""""""""""""""""""""""""""""""""" | Espai reservat per a |’
'

Buidar formulari

Imprimir en blanc

Stbjedtepassi [ moaidapesonssioces | puus | nonsice m:m s

Codi Codi

@nF/cF B17780107, . | 041224 | 120
Cognoms i nom o raé social BELDISIO
(8 Via publica Numero Esc. Pis Porta

arrer de Llull 62
Codi postal Municipi | Provincia Pais
08005, . . SantMarti Barcelona Espany
(4) Data de naixement Percentatge Telefon Adreca electronica

beldicioweedinggmail.com

NF/cF 02393459X c i nom o raé social __WViam Afia Saadani
Via publi Numero Esc. Pis Porta Codi postal Municipi
Bfaga Lievant 3 Cc 2n2° 17480 , . , Roses
Provingia_Girona pais  ESPanya Data'de i 10/03/02 P g
Notari/aria o autoritat Numero de protocol Data del document
(] Notariat L] prvat . |
Descripcié de I'operacié Lloc d'atorgament
[ i o Gonstitucié de Societats (OSC)
Num. darrera autoliquidacio_ _ _ _ Codi de la tarifa ;
Data de presentacié. - - - - - - - . / /
Quota ingressada - _ _____ y Total a ingressar [6]+[7]+[s] III )
02393459X El subjecte passiu tador/a decl: t bilitat seva que,
NIF / CIF . : P S T T
A 5 . 1m-n\bddnwmuﬂodglmkpmmumobpmshphquedmdoken
Cognoms i nom o raé social Wlam Afla Saadam del'original
Via publica umero [sc. Ris Porta
Placa Llevant g g% y d de20
o95%s”  Hoses Gifona _ Espany [Jf Stonetur del subjects passi o pressntad
Teléfon ca electronic:
610 651 726 A5‘\9~$W|am afi ia@inscapnorfeu.cat
Ingrés efectuat en entitat col-laboradora, a favor del Tresor de la litat, compte ingit de ptacio de tributs de la Generalitat.
Carrec en compte D En efectiu D
Codi pte client | L L L Il L L L J L ) 1 L L L L L L | Import | L s N 1 L oy |
Entitat Sucursal DC Numero de compte

Aquest document no té valid sense la certificacio anica de | iquidacio

Exemplar per a I’Administracio
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Seguidament, acudirem a I'agéncia tributaria per a demanar el CIF de I'empresa
i donar d’alta I'activitat empresarial amb el_model 036, en aquest haurem de
declarar les causes de presentacid. Presentar el document d'inscripcié_Ta.6 en la
seguretat social pel registre de 'empresa en la seguretat social.

També presentarem a la generalitat la comunicacié d'obertura d’'un centre de
treball per a la nostre botiga.
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https://www.hacienda.gob.es/SGT/NormativaDoctrina/main/main_2017/anexo%20ii%20-%20modelo%20036.pdf
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G146NSST-009-09

(

)

Generalitat de Catalunya
Departament d'Empresa i Ocupacié Expedient nimero

Comunicacié d’obertura d’'un centre de treball o de represa de I'activitat Part A
Dades de 'empresa
De nova creacié [ Ja existent
Tipus d'identificacié Num. d'identificacio
OnNF One XlciF [ Alrestornsmmnmmmromsm o [B1[7]7|8]0[1[0]7] |
Nom o raé social Primer cognom Segon cognom
BELDISIO
Tipus de via Nom de la via Numero Bloc Escala Pis  Porta
Carrer De Llull 62
Codi postal Poblacié Provincia
0(80]05 Sant Marti Barcelona L1
Telefon Adreca electronica
938 088 457 beldisioweeding@gmail.com
Activitat economica de I'empresa (CCAE 2009) Entitat gestora o col-laboradora d'AT i MP

Comerg al per menor o | ASEPEYO [
Dades del centre de treball

Modalitat del centre de treball

|Z| De nova creacié D Represa de I'activitat D Canvi d'activitat [:I Trasllat

Nom del centre de treball

Tipus de via Nom de la via Numero Bloc Escala Pis Porta
Codi postal Poblacié Provincia
I Y I O | |
Teléfon Activitat economica del centre de treball (CCAE 2009)
L1
Data d'inici de I'activitat Compte de cotitzacio a la Seguretat Social
014](1]2](2]0[2]4 ey b by
Nombre de treballadors/ores ocupats/ades Homes Dones Total
ANy ey e I
Tipus de centre de treball* Superficie construida (en m2)

Modalitat d’organitzacié preventiva®

[ Servei de prevenci6 alie O Servei de prevencié propi [ Servei de prevencié mancomunat
0O Treballadors/ores designats/ades O Assumpcié de I'empresari/aria

Dades de produccié i/lo emmagatzematge del centre de treball

Magquinaria o aparells instal-lats

Poténcia instal-lada

L1l 1 I I J 8w Ocv

Es realitzen treballs o activitats incloses a I'annex | del Reial decret 39/1997, de 17 de gener, Osi
pel qual s'aprova el reglament dels serveis de prevencié (BOE de 31.01.1997): OnNo
En cas afirmatiu, especifiqueu els treballs o les activitats

Signatura de I'empresari/aria o del/de la representant de I'empresa

Llocidata ROSES, 04 DECEMBRE 2024

1. Especifiqueu el tipus d'identificacio.

2. Taller, oficina o magatzem. Si es tracta d'un centre mobil, indiqueu-ne la localitzacié.

3. Marqueu la modalitat d'organitzacié preventiva al vostre centre de treball o les que corresponguin en cas de modalitat combinada.
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6.3. Organigrama de l’empresa

En aquest punt hem creat el organigrama de la nostra empresa, descrivint el
perfil adequat i quina tasca realitzara cada treballador.

ORGANITZACIO

6 & 0 ®

DOUAE SALLAMA MARIA SAGUE MARINA DE SMEDT WIAM AFIA

PROMOTORA DE VENDES PROMOTORA DE LOGISTICA | PROMOTORA DE MARQUETING PROMOTORA D'ATENCIO AL
ORGANITZACIO CLIENT

1 |

m‘
LUISA RUIZ
DEPENDENTA

®

MARTA DIAZ
NETEJADORA

El nostre organigrama és petit, ja que estem comencant en el nostre negoci,
pero molt complet en ell es veu una clara organitzacio i com esta molt marcat qui
s'ho ocupa de cada apartat.

1. Douae Sallama - Promotora de Vendes

-Es l'encarregada de promoure les nostres vendes i gestionar estratégies per
augmentar els nostres ingressos de I'empresa.

2. Maria Sagué- Promotora de Logistica i Organitzaci6

-Es la responsable de planificar, coordinar i optimitzar processos logistics i
organitzatius.
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3. Marina De Smedt - Promotora de Marqueting

-Es l'encarregada de dissenyar i executar campanyes de marqueting per la
promocio de productes o serveis.

4. \Wiam Afia- Promotora d'Atencio al Client

-Es la responsable de garantir una excel-lent atencié al client, solucionar dubtes i
assegurant la satisfaccié del client.

-Supervisa a Luisa Ruiz que és la dependenta de la nostra botiga i a la Marta
Diaz la nostra noia de la neteja.

No obstant, tenim subcontractades treballadores que realitzaran els diferents
serveis que Beldisio ofereix, per tant tindrem una ziana la qual s’ocupara del
maquillatge, de la perruqueria i d’ajudar a la vestimenta, una altre que
s'encarregara de la henna, realitza els tatuatges temporals, i finalment la
dissenyadora, que dura a terme el disseny segons els gustos dels nostres nuvis.
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7. Pla Economic I Financer

En aquest apartat realitzarem el nostre pressupost de tresoreria on inclou tots
els ingressos i les despeses que tindre durant I'any, aixi mateix farem un balang
de situacio i un pérdues i guanys. No obstant, també buscarem maneres de
poder obtenir finangament alié.

7.1 Inversio inicial i fonts de financament.

La nostra inversio inicial és de 62.298,89€, nosaltres com a societat limitada
aportarem un capital inicial de 10.000€ cada una essent un total de 40.000€ i els
22.298,89€ els demanarem a un credit al banc BBVA de 25.000€ on ens
ofereixen un interés del 5% amb un termini de 5 anys en qué ens sortira a una
quota de 471,78 € molt assequible per poder fer front, a les altres despeses
mensuals que hi ha en un negoci sense anar afinades.

I Cuota a pagar en un préstamo (hipotecario o personal)

Capital inicial o
25.000 € 0€ @ 500000 €
Tipo de interés o
5,00 % 0% BE 30€
Plazos de Amortizacién o
5 |Afos v 0 BE 30
Tipo de interés posterior o
Interés posterior o

Afio 0 mes en que cambia el tipo o

Calcular

MENSUALIDAD

471,78 €
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.2.Pla economic i financer

Perdues i guanys

Aquest és el nostre pérdues i guanys on s’inclouen tots els nostres ingressos ja
sigui per les vendes o les prestacions de serveis que oferirem, aixi mateix totes
les nostres despeses; compra mercaderies, d’altres aprovisionaments, dels
subministraments, del lloguer i d’altres, amb aix6 podrem obtenir el resultat
d’explotacié. Seguidament introduirem les nostres despeses financeres, i més
endavant poder aplicar-li el 15% de l'impost sobre societats i d’aquesta manera
obtenim un resultat de I'exercici de 165.977,25€.

i CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

1. Importe neto de la cifra de negocios 928.650,0(
Ventas| 583.050,00]

Prestacién de servicios| 345.600,00

Diros ingresos

2. Aprovisionamientos -491.493 8¢
Compras de materia prima| 311.100,00

Compras de otros aprovisionamientos| 18039389
Variacién de existencias
3. Gastos de explotacion -97.641,28
Alguiler| s0.000,004
Seguros| 480,00 €
Prevencion de riesgos laborales - £
Publicidad| 28.000,004
Suminisiros| 5161 28€
Renting
Tributos (impuesios)
4. Gastos de personal -143.100,0(
Sueldos| 108.000,00
Seguridad Social| 35.100,00 4

5. Amortizaciones
A) RESULTADO DE EXPLOTACION 196.414,|
6. Ingresos financieros
7. Gastos financieros -1.147,48 €

Intereses préstamos| 1.147,48€

Infereses leasing

B) RESULTADO FINANCIERO -1.147,48|
C) RESULTADO ANTES DE IMPUESTO| 195.267,
8. Impuestos sobre sociedades (15%) 29.290,10
D) RESULTADO DEL EJERCICIO 165.977 |
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Balanc de situacié

Aquest és el nostre balan¢ de situaci6 com es pot observar el total del nostre
actiu no corrent és de 14.049€ on inclou el immobilitzat material i intangible que
la nostra empresa té, aixi mateix les amortitzacions i inversions financeres.
L'actiu corrent, a curt termini hi es troben les nostres existéncies, els nostres
vestits i accessoris , inversions financeres a termini inferior d’'un any i el nostre
disponible, amb 92.950€ ila suma

total de lactiu és de 107.000€. D’altra banda tenim les altres masses
patrimonials on especifiquen quina quantitat €s del finangcament propi i quina del
financament alie, el patrimoni net que inclou el capital que nosaltres aportarem,
és de 40.000€. | també el passiu; el passiu no corrent introdueix el préstec a
llarg termini de 25.000€ i el passiu corrent inclou els nostres proveidors amb
42.000€. La suma del patrimoni net i del passiu és de 107.000€. No obstant,
hem calculat el fons de maniobra per poder determinar si amb el actiu corrent es
pot fer front al passiu corrent, per aixd hem fet la diferencia i el resultat es de
50.950,58, aix0 vol dir que la nostra situacio financera de 'empresa seria normal,
ja que podem afrontar tot al passiu a curt termini.

1 BALANCE DE SITUACION PREVISIONAL 20XX

Activo No corriente | 14.049,42 4 Patrimonio Neto 40.000,00 €
Inmovilizado Intangible 4.800,00 € (100} Capitall  40.000,00 €
Inmovilizado Material 7.998,89 € {113 ) Reservas|

(129)Rtdo. del ejercicio

{281) Amortizacion| - 1.249.47 € | Pasivo No corriente 25.000,00 €
Inversiones financieras 2.500,00 € (170} Préstamo I/jp]  25.000,00 €
(260) Fianzos [/ 2.500,00 £

Activo corriente 92.950.58 4 Pasivo Corriente 42.000,00 €

Existencias 63.773.89 € {400}Proveidors 4200000 £
(300} Mercoderias| 63.773.89€ {4750} H.P. acreed. IVA

Deudores (4751} H.P. acreed. Retend]

Inv. Fras. ¢/p 4.176,69 € (4752} H.P. acreed. 15

Efectivo 25.000,00 € (476} Org. Seg. Soc. acresd |

{572} Banco|  25.000,00 £ | [520) Préstamo ¢/ p
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Pressupost de tresoreria
Amb l'ajuda del balang i del pérdues i guanys hem pogut calcular el nostre
pressupost de tresoreria de tot I'any, on hem apuntat les nostres entrades i
sortides, és a dir tots els moviments que I'empresa fara, d’aquesta manera hem
obtingut el saldo total de tresoreria que varia segons el més.

° ENE. FEB. MAR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV.
ENTRADAS
APORTACION 50CIOS 40.000,00
PRESTAMO 25.000,00
VENTAS 44.850,00( 44.850,00 44.850,00| 44.850,00| 56.062,50| 56.062,50| 56.062,50| 44.850,00| 56.062,50| 44.850,00| 44.850,00( 44.850,00
PRESTACION SERVICIOS 28.800,00| 28.800,00| 28.800,00| 28.800,00| 28.800,00| 28.800,00| 28.800,00( 28.800,00| 28.800,00( 28.2800,00| 28.800,00| 28.800,00
IVA REPERCUTIDO 15.466,50| 15.456,50| 15.456,50| 15.466,50| 17.821,13| 17.821,13| 17.821,13( 15.466,50| 17.821,13( 15.466,50| 15.466,50| 15.466,50
TOTAL ENTRADAS| 154.116/ 80.116,5 89.116,5 89.116,5 102.683, 102.683, 102.683) 89.116,5 102.683) 80.116,5 89.116,5 89.116,5
SALIDAS
GTOS CONSTIT. Y P MARCHA 4.800,00 €
OBRAS Y ACONDICIONAMIENTO 22.500,00
COMPRA INMOVILIZADO
LEASING INMOVILIZADO
INTERES LEASING
COMPRA MERCADERIAS 42.000,00 2242500 2242500| 2242500 28.031,25| 28.031,25| 28.03125| 22.42500| 28.031,25| 22.425,00| 22.42500( 2242500
COMPRAS DE OTROS APROVISION. 21773,89| 14.420,00| 14.420,00| 14.420,00| 14.420,00| 14.420,00 14.420,00( 14.420,00| 14.420,00( 14.420,00| 14.420,00| 14.420,00
FIANZA 2.500,00 €]
ALQUILER 5.000,00 £ 5.000,00 €| 5.000,00 €| 5.000,00€ 5.000,00€ 5.000,00€ 5.000,00€ 5.000,00€ 5.000,00€ 5.000,00€) 5.000,00€ 5.000,00€
PAGO MOD.115 (RETENC. ALQUILER) 950,00 950,00
SEGURD 40p00€| 4000€| 4000€| 4000€| 4000£| 4000£| 4000€| 4000€| 4000€| 40,00€| 4000€| 4000€
PREVENCION DE RIESGOS LABORALES
DEVOLUCIGN PRESTAMO 36761€| 369,15€ | 37068€ | 37223€ | 37378€| 37534%| 37690€| 37847€| 38005€| 38L63E| 383,22€| 38482¢€
PAGO INTERES PRESTAMO 10417€ | 10263€| 101,10€| 9955€| ©S800£| 9644%| 9488¢| 9331€| 9173£| 9015£| BBS6E| 8596¢€
PAGO SALARIOS 9.000,00 £ 9.000,00 € 9.000,00 € 9.000,00€| 9.000,00€| 5.000,00 £ 9.000,00€ 9.000,00£ 9.000,00€ 5.000,00 £ 9.000,00€| 9.000,00 €
PAGOS CUOTAS 5§ 2.925,00€ 2.925,00€ 2.92500€) 2.925,00€ 2.92500% 2.92500€| 2.92500€| 2.925,00€ 2.92500¢€ 2.92500£ 2.92500% 2.925,00%]
PAGO MOD.111 (RETENC. TRAB+PROF) | 146,25€ | 14525¢| 14525€ | 14625€ | 14625€| 14625€| 14625€| 14625€ | 14625%| 14625%| 14625 | 14635%
wz 32044€ | 32044€| 32044€ | 32044€ | 32044£| 32044€ | 32044¢| 32044€| 32044€| 32044€| 32084€| 32044€
SUMINISTROS | AGUA 165,00€ | 16500€ | 16500€ | 16500€| 16500£| 16500£| 16500€| 16500€| 16500€| 16500€| 16500€| 16500€
TELEFOND 278,00€ | 27800€| 27800€ | 27B00€| 27800£| 27800€| 27800€| 278,00€| 27800€| 27800€| 278,00€| 27800€
PUBLICIDAD 5.000,00 € 2.000,00 €| 2.000,00€| 2.000,00€| 2.000,00€ 2.000,00£ 2.000,00€| 2.000,00% 2.000,00€) 2.000,00 €| 2.000,00€| 3.000,00€
VA SOPORTADD 20.443,31| 8425,25¢| 842525¢€| 842535€ 9.602,56€| 9.602,56 €| 9.602,56€| 8.425,25€ 960256 842525¢£ B42525£ 8.635,25¢
PAGO MOD. 303 (LIQUIDACION DE IVA) 9.105,69 € 23.478,39
TOTAL SALIDAS| 137.363/ 65.616,7] 65.616,7 75.672,4 72.400,2 72.400,2] 72.400,2) 90.045,1 72.400,2 65.616,7 65.616,7 66.826,7
ENTRADAS - SALIDAS 16.752,8 23.499,7 22.499,7] 12.444,0 30.283,3 30.283,3 30.283,3-028,60 € 30.283,3 23.499,7 23.499,7 22.239,7

590

-
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Analisi economic i financer

En aquest apartat calcularem el nostre Punt d’Equilibri, on els ingressos
s’igualen a les nostres despeses, el punt on 'empresa ni guanya ni perd.

Aquesta formula és fa dividint les despeses fixes amb el marge de contribucio.
Primer analitzem totes les costos fixes que son un total de 240.741,28€ i també
els costos variables que sén de 491.493,89€. Calculem el marge de contribucio
gue son els ingressos totals menys els costos variables i dividir el total amb els
ingressos totals, que equival a 47,06%.

Amb aquestes dades podrem calcular el punt mort, que és de 511,562,43€, aixd
vol dir que si obtenim 511.562,43€ no tindrem ni guanys i pérdues.

Costos Fixos: 240.741,28€

Costos Variables: 491.493,89€

Marge de Contribucio: Ingressos Totals- Costos Varaibles/ Ingressos Totals
(928.650-491.493,89)/928.650 = 47,06%

Umbral de Rendibilitat: Costos Fixos / Marge de Contribucio (%) =

240.741,28/0,4706 = 511.562,43€
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8.Conclusions Finals

El nostre negoci “Beldisié” presenta una proposta innovadora al sector nupcial
centrada en la fusié de vestimentes arabs i espanyoles, cosa que ens diferencia
de la nostra competéncia el mercat de Barcelona. La ciutat, amb el seu vibrant
sector nupcial, tant local com internacional, ens proporciona un entorn propici
per una idea tan Unica. Tot i aix0, la viabilitat i rendibilitat del negoci dependran
de com s’aprofitin els seus punts forts i s'enfrontin els seus reptes.

Entre els aspectes favorables, destaquem I'abséncia de competéncia directa, ja
gue cap altra botiga no ofereixen aquesta combinacié cultural en la moda
nupcial. A més. L'estrategia de marqueting definida, amb I'is d’influencers,
xarxes socials i la participacio en esdeveniments, assegura una visibilitat amplia.
La possibilitat de llogar i personalitzar els vestits, juntament amb el compromis
amb la sostenibilitat, un punt molt atractiu per als clients que busquen opcions
Uniques i responsables. Aixi mateix, el pla financer plantejat sembla sostenible,
amb un préstec manejable que complementa la inversio inicial nostra.

Tot i aix0, el nostre negoci també enfronta desafiaments importants. L'elevat cost
del lloguer del local a Barcelona (5.000 € mensuals) i les despeses inicials de
reforma representen una carrega significativa. A aixo s'hi afegeix I'estacionalitat
del mercat nupcial, cosa que podria provocar fluctuacions en els ingressos.
D'altra banda, encara que no hi ha competéncia directa, marques consolidades
com Pronovias o Miguel Mora Novias tenen una forta presencia al mercat i
podrien captar clients amb les seves ofertes diversificades.

Per millorar la viabilitat del negoci, tenim pensat diversificar els serveis oferts,
incloent-hi més accessoris, opcions per a dames d'honor o roba per a altres
esdeveniments. Optimitzar l'estratéegia de marqueting digital, enfocant-se a
xarxes socials com Instagram i TikTok, també podria incrementar la captacié de
clients. Addicionalment, cercar millors condicions de lloguer o considerar una
ubicacio alternativa més assequible ens ajudaria a reduir els costos fixes.
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Pel que fa a l'analisi externa, el nostre negoci enfronta amenaces com la
competencia indirecta, la possible fluctuaci6 economica que podria afectar els
pressupostos nupcials i les regulacions legals que poden incrementar els costos.
Tot i aix0, també compta amb oportunitats valuoses, com el creixent mercat de
parelles multiculturals, l'interés per productes sostenibles i I'atractiu de Barcelona
com a destinacié nupcial internacional. Aquestes oportunitats les podem aprofitar
establint col-laboracions amb organitzadors de casaments i hotels, participant en
esdeveniments i fires del sector, i posicionant la sostenibilitat com a element
central de la marca.

En conclusié, "Beldisié" té un gran potencial per destacar al mercat nupcial
gracies al seu enfocament cultural Unic i la seva ubicacio estrategica. No obstant
aixo, per assegurar-ne la rendibilitat, sera clau optimitzar costos, diversificar
fonts d'ingrés i enfortir la preséncia digital i promocional. Amb una gestid
adequada d'aquests aspectes, el negoci podria consolidar-se com una proposta
innovadora i rendible a llarg termini
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